人文学院
广告学专业文学学士培养计划
2010----2014   

 一、培养目标
   本专业旨在培养理论基础扎实、知识面宽，适应能力和实际工作能力强，能在新闻媒介广告部门、广告公司以及其他企事业单位，从事广告策划创意和设计制作、品牌创建与推广、市场调查分析与营销策划以及广告经营管理的广告学应用型专门高级人才。

 二、培养规格
   热爱中国共产党，热爱社会主义祖国，坚持四项基本原则，努力学习马列主义、毛泽东思想、邓小平理论和"三个代表"重要思想，深入贯彻落实科学发展观，树立正确的世界观、人生观和价值观，热爱劳动、遵纪守法，团结协作、开拓创新，具有良好的思想道德、社会公德和职业道德，自觉为社会主义现代化建设服务，为地方经济社会发展服务。

本专业毕业生应获得以下几方面的知识和能力：
1．掌握市场动态研究、整合营销、广告原理、广告传播、广告法律法规和广告心理等方面的基本理论。

2．掌握本专业的基础知识以及新闻传播、公共关系、市场营销、文史哲等学科的相关知识。
3．具备较强的实际操作能力，具有现代广告的策划、创意、制作、发布的基本能力，具备营销策划和实效促销的能力，具备市场调查、数据处理与分析的能力；掌握资料查询、文献检索获得相关信息的基本能力。

4．具备为企业和品牌进行形象策划、设计与推广能力，具有一定的公共关系能力、良好的沟通能力和较强的经营管理能力。

5．熟练掌握常用的计算机辅助设计软件，具有较强的平面广告设计能力、一定的影视广告和网络广告设计制作能力；具备一定的美术基础和较强的摄影摄像能力；掌握一门外语，能阅读本专业的外文资料。

6．具有健康的审美观念和较强审美能力，健全的体魄和良好的身心素质。

 三、主干学科
   新闻传播学

 四、主要课程
   广告学、传播学原理、公共关系学、市场调查、广告策划与创意、广告文案写作、平面广告设计、影视广告制作、广告心理学、广告法规与管理。

 五、主要实践性教学环节
   专业采风、专业实习、毕业论文（设计）。

 六、修业年限与授予学位
   基本学制四年，弹性学制三至八年，文学学士

 七、毕业最低学分及课内总学时
   修满规定课程和最低毕业学分155＋10。其中必修课学分113，专业选修课学分26；公选课要求至少修满8学分（不超过12学分），其中数学与自然科学2学分、创业类课程2学分，艺术体育类课程2学分；院内跨专业选修课要求修满8学分，分四学期开设，建议每学期修2学分；课外教育10学分。

 八、课程结构比例
	课程性质
	课程类别
	应修学分
	比例

	必修
	必修课
	113
	68.48%

	
	课外必修
	6
	3.64%

	选修
	限选课
	　
	0.00%

	
	任选课
	34
	20.61%

	
	公选课
	8
	4.85%

	
	课外选修
	4
	2.42%

	总合计
	165
	100%


 九、课程设置与教学进程安排表
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	公共基础课
	必修课
	0420001012
	体育(一)
	1.0
	2.0-0.0
	32
	32
	0
	0
	1
	无方向

	
	
	0620001004
	大学英语(一)
	3.5
	3.0-1.0
	64
	48
	16
	0
	1
	

	
	
	0920005005
	高等数学C(一)
	3.0
	3.0-0.0
	48
	48
	0
	0
	1
	

	
	
	1020010006
	大学计算机B(一)
	3.0
	2.0-2.0
	64
	32
	32
	0
	1
	

	
	
	1820002000
	思想道德修养和法律基础
	3.0
	3.0-0.0
	48
	48
	0
	0
	1
	

	
	
	0020004000
	大学生职业生涯发展指导(一)
	1.0
	1.0-0.0
	18
	18
	0
	0
	2
	

	
	
	0420002012
	体育(二)
	1.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	2
	

	
	
	0620002004
	大学英语(二)
	3.5
	3.0-1.0
	72
	54
	18
	0
	2
	

	
	
	0920006005
	高等数学C(二)
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	2
	

	
	
	1020011006
	大学计算机B(二)
	3.0
	2.0-2.0
	72
	36
	36
	0
	2
	

	
	
	1820005000
	中国近现代史纲要
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	2
	

	
	
	0420003012
	体育(三)
	1.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	3
	

	
	
	0620003004
	大学英语(三)
	3.5
	3.0-1.0
	72
	54
	18
	0
	3
	

	
	
	1820001000
	马克思主义基本原理
	3.0
	3.0-0.0
	54
	54
	0
	0
	3
	

	
	
	0020005000
	大学生职业生涯发展指导(二)
	1.0
	1.0-0.0
	18
	18
	0
	0
	4
	

	
	
	0420004012
	体育(四)
	1.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	4
	

	
	
	0620004004
	大学英语(四)
	3.5
	3.0-1.0
	72
	54
	18
	0
	4
	

	
	
	1820007000
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	4.0
	4.0-0.0
	72
	72
	0
	0
	4
	

	
	
	0020002000
	形势与政策
	2.0
	0.0-0.0
	126
	0
	126
	0
	8
	

	
	必修小计学分
	45
	　
	1012
	748
	264
	0
	　
	　

	类别小计学分
	45
	　
	1012
	748
	264
	0
	　
	　

	学科基础课
	必修课
	0521338001
	写作
	3.0
	3.0-0.0
	48
	48
	0
	0
	1
	无方向

	
	
	0521403001
	中国现当代文学作品选
	3.0
	3.0-0.0
	48
	48
	0
	0
	1
	

	
	
	0521404001
	外国文学名著欣赏
	3.0
	3.0-0.0
	48
	48
	0
	0
	1
	

	
	
	0521005001
	新闻学概论
	3.0
	3.0-0.0
	54
	54
	0
	0
	2
	

	
	
	0521159001
	传播学理论与方法
	3.0
	3.0-0.0
	54
	54
	0
	0
	2
	

	
	
	0521361001
	绘画基础
	2.0
	4.0-0.0
	72
	68
	72
	0
	2
	

	
	
	0521402001
	市场营销学
	3.0
	3.0-0.0
	54
	46
	8
	0
	2
	

	
	必修小计学分
	20
	　
	378
	366
	80
	0
	　
	　

	类别小计学分
	20
	　
	378
	366
	80
	0
	　
	　

	专业基础课
	必修课
	0521210001
	广告学
	3.0
	3.0-0.0
	54
	54
	0
	0
	3
	无方向

	
	
	0521291001
	广告摄影
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	3
	

	
	
	0521362001
	电脑辅助设计
	1.5
	0.0-3.0
	54
	0
	54
	0
	3
	

	
	
	0521444001
	市场调查
	2.5
	2.0-1.0
	54
	36
	18
	0
	3
	

	
	
	0521292001
	广告心理学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	4
	

	
	
	0521293001
	广告摄像
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	4
	

	
	
	0521363001
	广告策划与创意
	3.0
	3.0-0.0
	54
	42
	12
	0
	4
	

	
	
	0521370001
	公共关系学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	32
	4
	0
	4
	

	
	
	0521294001
	影视广告制作
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	5
	

	
	
	0521296001
	广告法规与管理
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	

	
	
	0521364001
	广告文案写作
	3.0
	3.0-0.0
	54
	42
	12
	0
	5
	

	
	
	0521365001
	平面广告设计
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	5
	

	
	
	0521276001
	品牌战略管理
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	必修小计学分
	29
	　
	630
	386
	244
	0
	　
	　

	类别小计学分
	29
	　
	630
	386
	244
	0
	　
	　

	专业选修课
	任选课
	0521181001
	新闻采访与写作
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	无方向

	
	
	0521187001
	音乐基础
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	

	
	
	0521275001
	实效促销SP
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	5
	

	
	
	0521314001
	新闻编辑学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	

	
	
	0521366001
	广告媒介策略
	2.0
	2.0-0.0
	36
	32
	4
	0
	5
	

	
	
	0521367001
	中外广告史
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	

	
	
	0521178001
	媒介经营与管理
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	
	0521189001
	广告语言学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	
	0521190001
	谈判技巧
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	
	0521274001
	企业形象策划
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	6
	

	
	
	0521282001
	中国古典诗词赏析
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	
	0521300001
	电脑图文设计与编辑
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	6
	

	
	
	0521182001
	中外广告案例评析
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	7
	

	
	
	0521191001
	广告专业英语
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	7
	

	
	
	0521194001
	专题广告策划
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	7
	

	
	
	0521279001
	网络广告
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	7
	

	
	
	0521302001
	展厅与展示设计
	2.0
	1.0-2.0
	54
	18
	36
	0
	7
	

	
	任选小计学分
	34
	　
	702
	518
	184
	0
	　
	　

	类别小计学分
	34
	　
	702
	518
	184
	0
	　
	　

	跨专业选修课
	任选课
	0521034001
	民俗学
	2.0
	2.0-0.0
	32
	36
	0
	0
	3
	无方向

	
	
	0521393001
	《史记》选读
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	3
	

	
	
	0521053001
	民间文学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	4
	

	
	
	0521394001
	国学经典导读
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	4
	

	
	
	0521441001
	影视美学
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	4
	

	
	
	0521055001
	中国文化概论
	2.0
	2.0-0.0
	32
	32
	0
	0
	5
	

	
	
	0521396001
	口述史学概论
	2.0
	3.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	5
	

	
	
	0521087004
	国际关系史
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	
	0521416001
	中国女性文学研究
	2.0
	2.0-0.0
	36
	36
	0
	0
	6
	

	
	任选小计学分
	18
	　
	316
	320
	0
	0
	　
	　

	类别小计学分
	18
	　
	316
	320
	0
	0
	　
	　

	实践教学
	必修课
	0521195001
	专业采风
	3.0
	+3
	0
	0
	0
	0
	5
	无方向

	
	
	0521196001
	专业实习
	8.0
	+8
	0
	0
	0
	0
	8
	

	
	
	0521197001
	毕业论文
	8.0
	+8
	0
	0
	0
	0
	8
	

	
	必修小计学分
	19
	　
	0
	0
	0
	0
	　
	　

	类别小计学分
	19
	　
	0
	0
	0
	0
	　
	　

	公选课
	8
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	总计学分
	165
	　
	3038
	2338
	772
	0
	　
	　


 十、本专业辅修教学计划
 十一、本专业第二专业教学计划
